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STUDIENINFOS r—

FELDZEIT INTERVIEWS NACH GEBIET
19. Mérz - 30. Marz 2026 SAS

GRUNDGESAMTHEIT

Bevolkerung: Deutschsprachige Bevolkerung ab 16 Jahren
Leipzig Stadt, LK Leipzig, Nordsachsen, Anhalt-Bitterfeld,
Burgenlandkreis, Halle, Mansfeld-Stidharz, Saalekreis,
Altenburger Land (rd. 1,8 Mio.)

Shchsische Agentur fir
Strubtturentwicklung GmibH

B Sachsen
B Sachsen-Anhalt
B Thiringen

B
SACHSEN-ANHALT

STICHPROBENVERFAHREN

Bevdlkerung: Quotenstichprobe nach Alter und Geschlecht

FALLZAHL

Bevdlkerung: 2.103 erfolgreiche Interviews

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

METHODE

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

MAS Partners

data driven decisions




STICHPROBE
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Jahr: 2026 | Bevolkerung | Gebiet: Gesamt-Revier

Gesamt

Manner

Frauen

16-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 und mehr Jahre
Sachsen

Sachsen-Anhalt
Thiringen

Altenburger Land
Anhalt-Bitterfeld
Burgenlandkreis

Halle

Leipzig Stadt

LK Leipzig
Mansfeld-Sudharz
Nordsachsen

Saalekreis

Lehrling, Schiler, Student
voll berufstatig

teilweise berufstatig
arbeitssuchend, in Umschulung
Rentner, Pensionar

nicht berufstatig, Elternzeit

Gesamt
Geschlecht

Alter

Bundesland

Landkreis

Tatigkeit

2026

I 17
I 18
I 13

I 11
I 30
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I 4 2
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I 6
— . _Et
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27

28

MITTELDEUTSCHLAND

MONITOR

Filterauswahl

Jahr
2026

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Objektmerkmal
Mehrere Werte

Objekt
Mehrere Werte

Angaben in %

data driven decisions
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11 12

REGION QUALITATEN

13

14 15 16

24 25 26 27

Wie stark stimmen Sie persodnlich den folgenden Aussagen Uiber das Mitteldeutsche Revier zu?

Skalenabfrage von 1 =stimme voll und ganz zu bis 6 = stimme (iberhaupt nicht zu

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt

2020 2021

attraktive Region zum Wohnen - 55 - 49

ist insgesamt eine attraktive Region

attraktive Kulturregion - 47 -41
ist eine Chemieregion -41 -39
attraktive Region zum Arbeiten - 44 - 39

attraktive Urlaubsregion -48 -41

attraktiver Wissenschaftsstandort - 46 - 40

attraktiver Unternehmensstandort -46 -41

attraktive Wirtschaftsregion - 41 - 38
ist eine Innovationsregion -35 -32
ist eine Metropolregion -31 -28

2022
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49

48

39
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37
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37
35
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MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevdlkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
TOP2

Angaben in %

data driven decisions
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REGION WANDEL VERGANGENHEI

26

Ist die Situation im Mitteldeutschen Revier in den letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden, schlechter
geworden oder ist es gleich geblieben?

Zielgruppe: Gesamt

2020

2021 2022 2023 2024 2025 2026
viel besser geworden |2 |2 |2 |1 2
besser geworden 19
gleich geblieben 36
schlechter geworden | 10 26
viel schlechter geworden |1 |2 5
weil3 nicht.14 .16 12
(viel) besser geworden 43 37 29 29 31 23 21
(viel) schlechter geworden 10 14 26 28 22 30 31

27

28

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

data driven decisions



1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 2
REGION ZUFRIEDENHEI
Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen Situation im Mitteldeutschen Revier?
Zielgruppe: Gesamt
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
1 =sehr zufrieden |3 2 |2 |2 |2 |1 2
2-22 .20 -22 -22 .21 .20 20
4.14 .20 .17 .21 .18 -23 18
5] E I E I Is
6 = sehr unzufrieden |1 |3 I5 I4 |3 |3 4
weil3 nicht I9 Ill I6 |4 I7 I6
23,0 @3,2 @3,2 @3,2 @3,2 @3,2 @3,2

27

28

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %

data driven decisions



REGION ZUFRIEDENHE!

10 11

16 17 18 19 20

21

22 23 24
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Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen Situation im Mitteldeutschen Revier?

Zielgruppe: Gesamt

71\/56 66 64
62
62 62
30 3
27 —— e —30
/ 28 38
19
11
9 4 ! 8
6 6
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
23,0 93,72 23,2 23,2 93,72 23,2 93,72
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MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende

M zufrieden (Note 1-3)

M unzufrieden (Note ..
weil3 nicht

Angaben in %

data driven decisions



REGION OP

IMISMUS

24

25

26

Sehen Sie der Zukunft des Mitteldeutschen Reviers optimistisch oder pessimistisch entgegen?

Zielgruppe: Gesamt

47 51
48e— .
44 45 47
42— 44 42
37
12
10 11
10
9
2022 2023 2024 2025 2026

27

28

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Farblegende

M (sehr) optimistisch

M (sehr) pessimistisch
weil3 nicht

Angaben in %

data driven decisions



REGION OPTIMISMUS R

Filterauswahl

Sehen Sie der Zukunft des Mitteldeutschen Reviers optimistisch oder pessimistisch entgegen? ]
Jahr
Zielgruppe: Strukturwandel vorhanden Alle
Studie
Bevdlkerung
63 66 o
62/\ _cg Gebietsfilter

= Gesamt-Revier
57

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe

- Strukturwandel vorha..

34 —37 Bewertungsdimension

Mehrere Werte

33—

27

Farblegende

M (sehr) optimistisch
4 4 M (sehr) pessimistisch

4 4 weil3 nicht

Angaben in %
2022 2023 2024 2025 2026 -

data driven decisions




REGION OPTIMISMUS

25

26

Sehen Sie der Zukunft des Mitteldeutschen Reviers optimistisch oder pessimistisch entgegen?

Zielgruppe: Strukturwandel nicht vorhanden

59
53 53
50— 47
41
37 —36
10
/ 8
: 5
2022 2023 2024 2025 2026

27

28

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Strukturwandel nicht ..

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Farblegende

M (sehr) optimistisch

M (sehr) pessimistisch
weil3 nicht

Angaben in %

data driven decisions



1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28

REGION LEBENSQUALITA

Filterauswahl

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der Lebensqualitat in lhrer Region?

Jahr
Zielgruppe: Gesamt Alle

Studie
Bevdlkerung
72— 75 ‘
68 Gebietsfilter

Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe

Gesamt

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

—30
27 o—
24
Farblegende
M zufrieden
M unzufrieden
2 1 > weild nicht
Angaben in %
2024 2025 2026

data driven decisions



LEBENSSITUATION WANDEL

Und ist Ihre personliche Lebenssituation in den letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden, schlechter
geworden oder ist es gleich geblieben?

Zielgruppe: Gesamt

2020

2021 2022 2023 2024 2025 2026
viel besser geworden 5
besser geworden 21
gleich geblieben 43
schlechter geworden 25
viel schlechter geworden 5
weil nicht |0 1 |2 ‘1 1 ‘l 1
(viel) besser geworden 43 35 32 29 33 30 26
(viel) schlechter geworden 22 27 29 34 26 29 30

27

28

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %

data driven decisions



LEBENSSI

UA

ION ZUFRIEDENHEI

23 24 25

26

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit Ihrer derzeitigen persdnlichen Lebenssituation?

Zielgruppe: Gesamt

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
1 =sehr zufrieden .11 I7 I6 I5 IS I6 7
4.13 -19 -17 -19 .14 .15 17
5I5 .9 I6 I8 I7 I7 8
6 = sehr unzufrieden |3 I5 I4 I5 I4 I4 5
e it o o B : : : 1
22,8 23,1 23,0 23,1 23,0 22,9 23,1

27

28

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %

data driven decisions



LEBENSSI

UA

17

18

19 20

ION ZUFRIEDENHEI

21

22

23

24

25

26

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit Ihrer derzeitigen persdnlichen Lebenssituation?

Zielgruppe: Gesamt

74

= #/ S 59
67 68
33 32
/\/\ —=30
22 27 26 27
1
0 0 0 0 0 1
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
22,8 23,1 23,0 23,1 23,0 22,9 23,1

27

28

MITTELDEUTSCHLAND

MONITOR

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Farblegende

M zufrieden (Note 1-3)

M unzufrieden (Note 1-3)
weil nicht

Angaben in %

data driven decisions



1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28

LEBENSSITUATION OPTIMISMUS

Filterauswahl

Wenn Sie in die Zukunft blicken: Sehen Sie Ihrer personlichen Zukunft eher optimistisch oder eher

C L Jah
pessismistisch entgegen? Aa}ler

Zielgruppe: Gesamt Studie
Bevdlkerung

48 48 5p 48 48 Gebietsfilter

46 Gesamt-Revier
4
47 46 6 Zielgruppenmerkmal

43 Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Farblegende
M (sehr) optimistisch
6 ° 6 M (sehr) pessimistisch
5 6 weiB nicht

Angaben in %
2022 2023 2024 2025 2026 -

data driven decisions



9 20 21 22 23 24 25 26 27 28

STRUKTURANGEBOTE ZUFRIEDENHEI S
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_ _ _ _ . _ Filterauswahl
Wie zufrieden sind Sie persdnlich mit folgenden Aspekten?
Jahr
Kategorie: "besonders zufrieden und zufrieden” | Zielgruppe: Gesamt Alle
wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs N o, W C WS - F—— | 4 = Studie
N&he zu Freunden E— 5 — 7 p— 53 B -2 Bevdlkerung
Nahe zu Familie I 53 N 8] . 82 79 -4 =
gute Str_aBenanbmdun I C] N 7S I ] s 87 e 81 79 -3 Gebietsfilter
Verfigbarkeit Mobilfunk, 5G Il 50 . 55 N G4 70 w73 73 0
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet IENEENE 65 FEEEEN C6 NN 71 NN 73 W72 72 0 Gesamt-Revier
intakte Natur N 70 NN GCS NN GCS /0 s 71 72 0
wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten I 76 NN 77 NN 72 WEESSS72 W72 69 4= Zielgruppenmerkmal
attraktive Naherholungsmdglichkeiten IS 7/ 77 NN /2 W71 72 68 3l
gute Einbindung in die Gemeinschaft I S I 69 e 69 65 -4 Mehrere Werte
uter 6ffentlicher Nahverkehr N C7 N GC] N GC3 BN 6/ W 65 64 -1
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen BN 55 NI 56 NN 57 BN 62 w61 59 -2 Zielgruppe
vielfaltige Freizeitangebote I 60 EEEES6 EEEE-S FEEENG] w60 58 -3
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen IEEEEE 62 HEEES7 EEEES8 BEEEESO w57 57 0 Gesamt
wohnortnahes Angebot an Spielpldtzen HIEEE 60 HEEEES6 EEEES/ NSO W55 56 1
wohnortnahe Angébote der Verwaltung I 64 NN GC] BEENGC? BN G? W56 54 -3 Bewertungsdimension
umfangreiches Radwegenetz I 51 51 BN 54 BN S6 e 52 52 0
offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewéahrleistet IENEEN 5O  NEEEN 57 NN G] WSS 61 W 59 52 -7 . Mehrere Werte
personliche Entwicklungsmoglichkeiten WS 54 WSS 54  WENEN 54 WS 57 e 54 50 -5 I
demokratische Beteiligungsmdglichkeiten M 51 . A6 . 48 . 51 49 43 -6 Basis Zufriedenheit
digitale Angebote der Verwaltun . 46 w43 42 -1 _
attraktive Hochschullandschaft BN 47 ~ mEm44  EEE42  EEE45 W42 41 0 Basis Gesamt
gutes Angebot an attraktivem Wohnraum SN 57 N 57 I 50 . 49 . 47 39 -8
gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungspl&dtzen Il 39 - 42 - 44 47 B 45 37 -8 .
Ieistunisf'éhige Kommunen I 49 . 43 . 42 . 42 w40 34 -/
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern Il 39 . 39 - 42 . 44 w44 33 11
Karrierechancen . 40 . 40 39 33 -6
politisches Klima I 38 I 39 w38 30 -8
TR aﬁtﬁaktivedehne . 31 0 =27 =3O =33 33 28 -4=
niedrige Lebenshaltungskosten ﬂ . 3
gutes Angebot an attraktiven Bauflachen 45 . 3%? . — §§ | ﬁ Eg © .
Image Image Image Image Image Image _  Saldo Angaben in %
2020 2021 2022 2024 2025 2026 Image 20..
data driven decisions




STRUKTURWANDEL BEDARF

Filterauswahl

BEDARF WANDEL o
Wirden Sie sagen, dass in der Region eine grundsatzliche Veranderung oder ein tiefgreifender Strukturwandel Alle
notwendig ist? Studie

Bevolkerung
Gebietsfilter

Gesamt-Revier
57

Zielgruppenmerkmal

Zielgruppe: Gesamt

loe— 54 > Mehrere Werte
Zielgruppe
Gesamt
29
25 24
2 2 26
21
19 21 19 —18 Farblegende
W ja
B nein
weil3 nicht

Angabenin %

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

data driven decisions




STRUKTURWANDEL EXISTENZ

26

EXISTENZ WANDEL

Haben Sie das Gefiihl, dass ein grundsatzlicher Veranderungsprozess im Mitteldeutschen Revier im Zuge des
Kohleausstiegs schon eingesetzt hat?

Zielgruppe: Gesamt

49 =
46/ 49 48 45
41
30
31— 29 -
27 28 27
S—
5 27 28
26
23 ~ 24 25
20
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

27

28

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Jahr

Alle

Studie
Bevdlkerung

Gebietsfilter
Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
W ja
B nein

weifld nicht

Angabenin %

data driven decisions



STRUKTURWANDEL ZUFRIEDENHE]

22 23 24 25 26 27 28

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit dem Strukturwandel im Mitteldeutschen Revier?

Zielgruppe: Gesamt

2022 2023 2024 2025

sehr zufrieden || 2

eher zufrieden - 30
eher unzufrieden - 38

—
|
N
]
w
=

29

sehr unzufrieden

weil3 nicht . 20

=
o I

21

39

Filterauswahl

Jahr
Alle

Studie
Bevolkerung

Gebietsfilter
3 Gesamt-Revier

2026

Zielgruppenmerkmal
Alle

36 Zielgruppe
Gesamt
Bewertungsdimension

Mehrere Werte
33

Farblegende

W 2022

8 W 2023

W 2024

W 2025
2026

21 Angaben in %
g

data driven decisions



1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28

FACHKRAFTEMANGEL

Filterauswahl

Nehmen Sie bei Ihrem Arbeitgeber/in Ihrem Betrieb einen starken Fachkraftemangel wahr?
(Basis: Beschéftigte) L alrlw
e

Zielgruppe: Gesamt Studie

Bevdlkerung
2022 2024 2025 2026 Gebietsfilter

Gesamt-Revier

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

weil nicht weil nicht weil nicht weil nicht Zielgruppe
5 5 4 7 Gesamt

nein

34

nein
39

nein
40

Farblegende
m ja
H nein

weil nicht
Angaben in %

data driven decisions
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